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Sezione: MUSICA

Made in Italy. Cremona, Castelfidardo (Ancona), Teramo, Seriate (Bergamo) ospitano produzioni di qualita per le quali export sfiora il 100%

104- 115- 080

Dai liuti alle fisarmoniche, la ricchezza nelle nicchie

mm [a concorrenza sul prezzo
noné praticabile. NoninunPae-
se conil costo del lavoro, il regi-
me fiscale e gliadempimentibu-
rocratici previstiqui danoi. Tut-
tavia I'Italia della musica sui
mercati internazionali ci va ec-
come, graziea produzionidinic-
chia ad altissimo valore aggiun-
to.Conlatradizione elacapacita
diinnovare.

La tradizione la fa per esem-
pio dapadrona a Cremona, citta
cheintutto ilmondo ¢ sinonimo
di strumenti ad arco artigianali.
Addirittura 160 le botteghe di
liuteriacensite, molte dellequali
riunite nel Consorzio Stradivari

chetienevivalalezionedelgran-
de maestro. Tra queste trovia-
mo quella di Stefano Trabucchi,
circai16 pezziprodottiinunanno
eungirod’affaridaioomilaeuro.
Quanto vale il peso dell'estero?
«I1100%», risponde senza esita-
zione. Non c¢’¢ crisi per 'eccel-
lenza, «anzi, il fatto che ’'euro si

sia indebolito negli scambi in-
ternazionali rende i nostri stru-
menti ancora piti appetibili».
TradizionedicasaancheaCa-
stelfidardo (Ancona), terradifi-
sarmoniche apprezzatissime
come quelle prodotte dal grup-
po Zero Sette Bugari Armando

che, nello stesso stabile abitato
dazoartigiani,sfornai.200 pezzi
'anno per 4 milioni di fatturato.
«La differenza - rimarca il ceo
Alessio Gerundini - la fa il suo-
no, figlio dei materiali che utiliz-
ziamoe dellasapienza deinostri
lavoratori, eredi di un patrimo-
nio di conoscenze che risale al
Secondo dopoguerrax». Non per
questo si rinuncia a innovare: la
recente partnership con la giap-
ponese Roland ha portato per
esempioallanascitadella Bugari
Evo powered by Roland, pro-
dotto che segneri il debutto del
glorioso brand marchigiano nel
segmento delle fisarmoniche
elettroniche.

Equilibrio tra tradizione e in-
novazione anche in quel di Saci-
le (Pordenone) dove ha sede la
Fazioli, marchio che ha saputo
costruirsi sui mercati interna-
zionali una notevole reputazio-
ne peri pianoforti a coda. Tutto
nasce daun’intuizione del capo-
azienda Paolo Fazioli che nel
1981 decide di convertire a un
nuovo business il mobilificio di
famiglia. Oggi parliamo di una
realtachedalavoroasopersone,
produce 150 pezzi I'anno per un
giro d’affari di circa 10 milioni.
«L'export - spiega Paolo Fazioli
- determina il 959 del nostro gi-

ro d’affari». Caso curioso: tra i
primi Paesi importatori di pia-
noforti Fazioli troviamo la Ger-
mania, nazione che ha scritto la
storiadiquestostrumento, tanto
dal punto di vista di chi lo suona
chedichilocostruisce.

Player italiano che ha deciso
di spingere sull'innovazione &
Proel, quartier generale a San-
t'Omero (Teramo), 124 dipen-
denti per 35 milioni di giro d’af-
fari, gruppo specializzato nella
produzionedisistemiaudio per
lospettacolo.Direcentelacom-
pagine guidata da Fabrizio Sor-
bi harilevato lo stabilimento ex
Roland Europedi AcquavivaPi-
cena(Ascoli),dovelaproduzio-
ne era cessata. Adesso sforna
Dexibell Vivo, piano digitale a
tecnologia “True to Life” che
combinacampionamentoe mo-
dellazionefisicaaz4bit-48chi-
lohertz con algoritmi originali.
«I primi riscontri ottenuti sul
mercato americano - commen-
ta Sorbi - sono entusiastici. C'¢
un grande futuro per questa in-
novativacategoriadi prodotti».
In Italia non si innova soltanto
suglistrumenti musicali,maan-
chesulletecnologie perglispet-
tacoli. A Seriate, in provincia di
Bergamo, ¢’¢ per esempio Clay
Paky, Spadai3zo addetti e 64 mi-

lioni di fatturato che produce
luci da palcoscenico ed é tra le
prime tre aziende al mondo nel
suo segmento di mercato. I1
portafoglio clienti spazia dal
Bolshoi ai Rolling Stones. Una
storia italiana cominciata nel
1976, in piena febbre del sabato
sera, quando il business di rife-
rimento erano le discoteche.
«Oggi un nostro faro - spiega il
responsabile marketing Davide
Barbetta - pud arrivare a costa-
re quanto un'utilitaria». Se non
¢ una nicchia ad alto valore ag-
giunto questa.
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Nell'ex stabilimento Roland

in provincia di Ascoli

la Proel sforna piani hi-tech
Clay Pakyfraileader mondiali
nelle lucida palcoscenico
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